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Christianshavns Torv — trygt, grant og spiseligt

Christianshavnernes bud pa fremtidens torv med et levende
madmarked, granne opholdsrum og en tryg og rar stemning.

"Torvetidag. Fyldt med alle mine sgde

naboer. Og grantsager. Det er et socialt "Man kaber mere end

samlingspunkt for os lokale, men med varen. Socialt og mere

en kvalitet, som traekker andre til 0ogsa."
(R19) falderisnak." (R64)

Ny

Den 22. august 2026 blev der afholdt torvedag pa Christianshavns Tory, for at indsamle
borgernes perspektiver pa torvets fremtidige udvikling. Borgerne blev spurgt om torvets
sociale liv, fysiske indretning og mulighederne for et fremtidigt madmarked. Datamaterialet
omfatter mere end 600 kodede udsagn fordelt pa 81 respondenter og danner et solidt
grundlag for at forsta, hvilke kvaliteter borgerne gnsker, at torvet skal udvikle sig omkring.

spendende. Et sted man

Pa tveers af spgrgsmalene tegner der sig et bemeerkelsesvaerdigt sammenfald i borgernes
gnsker.

Pa tveers af de mange udsagn peger besvarelserne entydigt pa en steerk vision om et
gronnere, tryggere og mere levende torv samt et markant gnske om adgang til friske
fadevarer, lokale producenter og et marked, der kan fungere som bade handelsplads og

socialt samlingspunkt.

Torvedagen bagd pa madmarked, visionstelt og opleeg om en arkitektonisk vision for et muligt
fremtidigt fadevaremarked pa torvet.

Arrangeret af Christianshavns Lokaludvalg og Christianshavns Torvenetveerk i partnerskab
med Sharing Copenhagen.
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Fire markante hovedpointer

1. Trygheden ma ses som en afgagrende forudsaetning for udviklingen af torvet. Tryghed
omtales 22 gange, mens ro neevnes 12 gange. Mange deltagere beskriver en direkte
sammenhaeng mellem oplevelsen af tryghed og lysten til at opholde sig pa torvet.

Man gnsker et Torv, hvor alle uanset alder har lyst til at veere og opholde sig (alders-
mangfoldighed naevnes 23 gange). En del onsker dog samtidig at Torvet ikke ekskluderer
udsatte grupper (16 gange ytres et gnske om social mangfoldighed).

2. Onsket om friske fadevarer er det staerkeste og mest entydige fund i hele materialet.
Koden Friske fadevarer og sanseoplevelser pa markedet forekommer 43 gange i
datamaterialet, og dermed det hyppigst forekommende. Borgerne efterspgrger isaer
grantsager, frugt, fisk, brad, ost og andre kvalitetsravarer, som kan fungere som et reelt
alternativ til supermarkedet. Borgerne gnsker sig et marked med veerdier. @kologiske varer
neevnes 24 gange, lokale varer 16 gange og kvalitetsvarer 14 gange. Fadevarer forbindes
ikke blot med forbrug, men ogsa med beaeredygtighed, lokal identitet og stgtte til mindre
producenter. Der peges i markant grad pa faste markedsfunktioner eller kombination af
faste og skiftende stader

3. Torvehandel er langt mere end blot handel. Der er fglelser, oplevelser og feellesskab
forbundet med at handle pa et marked. Torvehandel som oplevelse omtales 30 gange, og
mange beskriver stemningen, mgderne og samtalerne som mindst lige sa vigtige som
indkgbene og Liv og aktivitet naevnes 23 gange. Markedet ses som et sted, hvor mennesker
mades pa tveers af alder og baggrund.

4. Opholdskvalitet, flere siddepladser og beplantning/natur efterspgrges ligeledes i
markant grad og udger sammen med gnsket om bede, treeer og vand, et klart gnske om et
mere grgnt og rekreativt miljg, som en aestetisk og forskannende ramme for
Christianshavns Torv i fremtiden.

Perspektiver for det videre arbejde
Borgerdialogen peger samlet pa fire indsatsomrader:

e Tryghed ogsocialinklusion,

e Flere gronne kvaliteter og bedre opholdsmuligheder,

e Styrkelse af lokale feellesskaber gennem aktiviteter og arrangementer

e Etablering af et marked med friske, lokale og gkologiske varer. Materialet peger pa
potentialet i en model, hvor faste markedsfunktioner kombineres med fleksible
stadepladser og skiftende producenter.

Samlet efterspgrger borgerne ikke blot en ny fysisk indretning, men en samlet vision, hvor
feellesskab, handel og aktiviteter, granne kvaliteter og hverdagsliv understgtter hinanden.
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Tryghed som forudsaetning
Tryghed er et gennemgaende tema pa tveers af hele materialet og fremstar som en

grundleeggende forudseetning for naesten alle andre gnsker til torvet.

Borgerne beskriver bade konkrete utryghedsskabende forhold og mere generelle gnsker til
stemning, adfeerd og sociale relationer. Uro, rab, konflikter og oplevelsen af truende
situationer neevnes af flere respondenter som forhold, der begraenser lysten til ophold.

» Tryghed fremstar dermed ikke som ét tema blandt mange, men som fundamentet for
det gvrige udviklingsarbejde.

Et af analysens tydelige fund er gnsket om et inkluderende torv. Koderne Mangfoldighed i
brugere aldersmeessigt (naevnes 23 gange) og Mangfoldighed i brugere sociogkonomisk (16
gange) er blandt de mest fremtreedende sociale temaer i materialet. Borgerne forestiller sig et
torv med plads til bgrn, unge, voksne og ealdre, til lokale og besggende samt til mennesker
med forskellige livssituationer og ressourcer. Flere udsagn er empatisk opmaerksomme pa
den gregnlandske gruppe, som mange gnsker ikke bliver skubbet helt vaek.

Ud over den sociale tryghed fylder den praktiske hverdag ogsa. Mange gnsker bedre forhold
for cykler, starre tilgeengelighed for karestolsbrugere og seldre, trafikmaessig sikkerhed samt
bedre vedligeholdelse og renholdelse. Tryghed handler derfor bAde om mennesker, indretning
og drift.

» @nsket er at styrke torvet som et feelles, lokalt mgdested pa tveers.

”Fred, samveer, natur” (R1) "Et skeont Torv inkluderer alle. Alle har

"Konfliktlgst byrum." (R4) lysttil at veere der.” (RS)

"At man kan feerdes pa Torvet uden Alle. Segmentknuser.” (R19)

tilrab." (R17 "Torve er rare nar alle kan bruge dem."

Friske, lokale og beeredygtige fgdevarer

Dette tema er det mest markante i hele analysen. De hyppigst forekommende koder handler
alle om fgdevarer, kvalitet og markedsfunktioner. Iseer friske fgdevarer (naevnes 43 gange),
gkologi (24), lokale varer (16) og kvalitetsvarer (14) fylder meget i besvarelserne.

Borgerne efterspgrger iseer frisk frugt og grant, fisk, kad, ost, brad og lokale specialiteter.
Markedet forventes at kunne fungere som et reelt supplement til det daglige indkab og
samtidig skabe en seerlig oplevelse.

» Nar borgerne beskriver markedet, handler det derfor ikke kun om handel. Det handler
om kvalitet, beeredygtighed, lokalt erhvervsliv og sociale mgder.
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"Dufte, grontsager, farver, smagsprover, det
atdele." (R5)

"Vi mangler gronthandlere." (R57)

"At stotte mennesker frem for brands."
(R67)

"Jeg vil gerne kobe alle mine grontsager
her." (R78)

Feellesskab, liv og torvekultur

Temaet feellesskab, liv og torvekultur er ogsa blandt de mest gennemgaende i analysen. Liv og
aktivitet omtales 23 gange, feellesskab 14 gange, mens identitet, atmosfeere og kultur
ligeledes fylder betydeligt.

Borgerne gnsker et torv, der understgtter spontane mgder, lokale feellesskaber og aktiviteter
aret rundt. Musik, arrangementer, markeder, loppemarkeder og kunst fremhaeves som
elementer, der kan skabe liv og identitet.

» Patveers af svarene beskrives torvet som langt mere end en handelsplads. Det skal
veere et sted, hvor relationer udvikles, og hvor lokal identitet kan udfolde sig.

"Jeg s@ger pladser hvor jeg kan kebe en kop
kaffe og saette mig og leese en bog." (R43)

"Made andre og fa en hyggelig samtale." (R7)

"Lokale boder, landsbystemning, madested,
at man kan se at livet udspiller sig." (R14)

Natur og opholdskvalitet

Et meget markant tema handler om gnsket om et grannere og mere indbydende torv.
Beplantning, blomster, treeer, siddepladser og opholdskvalitet gar igen gennem store dele af
materialet. Borgerne beskriver et gnske om, at torvet skal veere et sted, man har lyst til at blive

pa og vende tilbage til.

Mange peger pa flere treeer, blomsterbede, greanne rum, lee, overdeekning og sma
opholdszoner. Andre fremhaever vandkunst, bedre belysning og mulighed for roligere

opholdsrum.
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Inspirationskilderne er isaer Torvehallerne pa Israels Plads samt Enghave
Plads, som begge neevnes ni gange. Feelles for disse steder er kombinationen af ophold, grant
bylivog handel.

» Borgerne forbinder saledes granne kvaliteter med bade trivsel, aestetik og feellesskab.

"Nar alle faler sig velkommen fordi det er smukt." (R43)

"Skeermende beplantning, rum i rum, tydelig indretning af cykelparkeringer, ophold osv"
(R47)

"Maske mere trees - like a small wood, pond, sauna." (R49)

Tveergdende dilemmaer

Tre dilemmaer gar igen pa tveers af analysen.

1. Balancen mellem tryghed og inklusion. Borgerne gnsker et mere trygt torv, men
samtidig et sted med plads til forskellige sociale grupper. Udviklingen skal derfor kunne
rumme begge hensyn.

2. Kvalitet og pris. Mange eftersparger gkologiske kvalitetsvarer, men flere understreger
samtidig, at markedet ikke ma blive sa dyrt, at almindelige borgere fravaelger det.

3. Faste og fleksible lgsninger. Flertallet foretraekker faste markedsfunktioner, men
mange gnsker samtidig variation gennem pop up-boder og skiftende producenter.

Metode for neervaeerende minirapport

Data blevindsamlet gennem tre dialogspor: socialt liv og stemning (25 besvarelser), fysik og byrumsmagabler (25
besvarelser) samt madmarked pa torvet (31 besvarelser). Materialet er efterfalgende blevet tematisk kodet. | alt
indgar 616 registrerede kodninger, som er samlet i fire hovedtemaer: Tryghed som forudseetning, Friske, lokale og
beeredygtige fadevarer, Feellesskab, liv og torvekultur samt Natur og opholdskvalitet.

Analysen kombinerer frekvenser og fortolkning. Der er taget hgjde for bade hyppighed og udsagnenes vaegt.
Undersggelsen er kvalitativ og skal derfor forstds som et billede pa tendenserne i lokalomradet. Resultatet giver
et troveerdigt samlet billede af borgernes vision for Christianshavns Torv som et trygt, grant og levende
samlingspunkt med staerke lokale faellesskaber og et attraktivt fadevaremarked.

Udsagn fra stadeholdere er indsamlet pa dagen og citeret I Hi SORBRESD G > ST
derfra. .+ Skitse til muligt Torvekoncept, v. Hans Peter Hagens
Fremlagt pa Torvedagen d. 22.8.2026

Rapport udarbejdet af % & ; g = o
Medlem af Christianshavns Torvenetvaerk, e e ™ -
Cand.scient.soc. Sia Boesen,

September 2026
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"Christianshavn var ikke pa landkortet i

UDVALG
DET SAGDE STADEHOLDERNE

Penen

PA DAGEN:

”Neaesten alt udsolgt ... er

fht. handel for, men nu vil vi gerne

komme igen... Fed stemning her”
Meta Fermentation

N

meget positivt overrasket over
gleeden fra geesterne... men

parkeringen er bovlet.”

”| Brugsens bestyrelse bakker vi
100 % op om projektet... alle
aktiviteter, der er med til at gore

torvet til et bedre sted, vil ogsa
gavne vores lille brugs...”
SuperBrugsen Christianshavn

”Jeg har solgt mere en

Overveeldende. Héblos

Strahatten

Udover de citerede deltog:
Riccos

Brinkholm andelsgarde
Christianshavn Grocer
Plastikposefrit Christianshavn

"God dag pé et lille marked, men vi var
lidt bange for om det er et
gentrificeringsprojekt... vi ansker ikke at
veere med i et eliteert projekt...”
Frivilligboden Grgntmarked

nogensinde for pa et

marked, tror jeg.

parkering.”
Copenhagen goatmilk

"Klart en af de bedre handels-
arrangementer. Godt salg og sgde kunder.
Klarskov Frugt

”Meget positiv. Kommer med

gleede igen ... trods biltur fra
Hirtshals.” Fiskebilen

”VI har haft en rigtig god Torvedag og
bakker op om forandringerne.
Et velfungerende Torv er ogsa godt for
butikkerne.
Bodenhoff Bageren

”Undervaeldende salg. Anderledes
”klientel” pa markedet...bla berusede
hjemlase, som gjorde det til en darlig

oplevelse...” Hyldemarken

"Rigtig god beslutning at vaere med. Der
er flere kunder end vi regnede med og

rigtig god stemning” Thirion & Nina Nok

”Boden har

fungeret som

god reklame for ” ...detvar en meget positiv

vores lokale oplevelse at veere med og

fysiske butik. dejligt med de mange kunder.

Overraskende Der er virkelig brug for tilgang
godt salg.” til friske, lokale grontsager...”

Illustrato Grgnsund mel




